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Що таке linkedin?

➢ Підігрівання аудиторії

➢ Контакти і комунікація

➢ Спосіб потрапити до телефону клієнта 

➢ Можливість бути у топі у гугл пошуку

95% 
ділового контенту



Що таке linkedin?

➢ Перший контакт є найважливіший 

!але потім потрібно бути як радіо, в етері, публікувати пости!

➢ Продаж проходить не у LinkedIn, але саме там формується 

ваша експертність

Цикл продажів – 3-6 місяців

Через скільки писати клієнту?    

(через 2 місяці після                          

того, як ви додали його у свою 

мережу)

LinkedIn починає працювати приблизно через 2 роки 

після створення продуктивної мережі



З чого почати при роботі у linkedin?

Перелік потенційних замовників –

Виділяємо тих у кого є linkedin профіль

Додаємо їх у контакти



Linkedin має

Безкоштовні 

повідомлення

Платні повідомлення

І потребує індивідуального підходу

(потрібно дізнатись про людину, якій ви пишите до того, як 

писати, треба вивчити клієнта – приблизно 2-5 хвилин)

Дуже важливий у цій мережі бізнес контакт! Саме B2B,

А тому

Наші меседжі повинні бути індивідуальними, у разі якщо ви 

не знаєте людину, яку бажаєте додати до своєї мережі 

контактів



Як аналізувати пости?
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Як писати у Linkedin (ПЕРШИЙ КОНТАКТ)

У разі якщо не зробили аналіз та не персоналізували перший 

контакт

Шановний _______

Було б чудово бути в одній мережі, щоб ділитися новинами у 

галузі ________________. Я буду дуже рада додати тебе до свого 

Linkedin .

+++ Ви можете додати статті своєї компанії, або корисну 

інформацію, до листа, щоб підвищити цікавість до того, що ви 

робите.

Х Х Х Не писати про компанію, Не писати про інші деталі, які не 

цікаві саме зараз людині із якою ви спілкуєтесь!!!



3 способи зробити свою мережу більшою 

Лайк, 

комент та поділітись

(діє закон +5%)

Спочатку показує лише 5% 

вашої аудиторії

Додавати нових людей：
✓eкспертів, 

✓інфлюенсерів

✓cелебрітіс, 

✓підключати різні свої департаменти до 

Linkedin

✓друзів

Регулярна комунікація з 

аудиторією



3 кроки реалізації

✓ Залучити колег, клієнтів

✓ Зробити план публікацій на 2-3 місяці

✓ Використовувати посилання на свій профіль у 

Linkedin на сайті та підписі е-мейл

 



Ділові теми

✓ Тренди у вашій галузі

✓ Професійні поради

✓ Власні історії

✓ Проекти

✓ Новинки, нові технології

✓ Та інше

Краще робити пости через власний профіль

Пости компанії ефективні, коли ви ТОП 100 компаній у світі) 



Вірне написання англійською



Просування у LinkedIn



Включає преміум-функції, а 

також:

✓ Понад 25 розширених 

фільтрів пошуку 

потенційних клієнтів і 

компаній

✓ Рекомендації 

потенційних клієнтів на 

основі ваших 

збережених пошуків

✓ Спеціальні списки для 

збереження та 

відстеження ваших 

потенційних клієнтів

Включає основні функції, а 

також:

✓ Легко завантажте свої

контакти через CSV

✓ Отримуйте сповіщення, 

коли покупці проявлять 

інтерес до вашої 

компанії

✓ Єдина система 

виставлення рахунків 

для вашої команди

Включає основні та 

розширені функції, а також:

✓ Оновлення CRM із 

перевіркою даних

✓ Інтеграція контактів CRM

✓ Розширені корпоративні 

інтеграції



https://business.linkedin.com/sales-

solutions/compare-plans
Безкоштовний тестовий період









Як знайти?



Відміна підписки



2 рази на рік можна його 

брати безкоштовно

ПРОДАВАТИ



Люди Компанії



Створюємо списки



Людям, яких ми додали в списки, ми можемо писати



50 повідомлень на місяць!!!

Але!

Ці повідомлення не згорають, якщо вам відповідають,

А тому LinkedIn має на увазі 50 повідомлень, на які ви 

не отримали відповідь

Якщо на 50 відповідь не отримали, чекаєте наступного 

місяця



Коли розуміємо, що аудиторія працює, робимо 

схожу аудиторію



Та встановлюємо, як часто для нас оновлювати цю 

аудторію



➢ Взяти позицію вашого клієнта у «»

➢ Використовуйте фільтр (змінів позицію в останні 90 днів)

➢ Використовуйте (mention in media за останні 30 днів)

➢ Писати тільки тим хто активний у linkedin (були останні 30 

днів у linkedin

Лайфхайки у 



➢ Використати групи, щоб вивантажити людей, які є їх 

учасниками (а потім їм написати і запропонувати діалог)

Лайфхайки для компаній у  



➢ Виключати людей з якими ви контактували останнім часом

Лайфхайки для компаній у  



➢ Обирати людей, які приймають рішення

Лайфхайки для компаній у  



МАЙДАНЧИК ДЛЯ НАДАННЯ ПОСЛУГ







Як клієнту які послуги ти готовий 

продавати?



Натисніть на іконку профілю



Натисніть на дивитися профіль



Натисніть кнопку - цікавить



Натисніть кнопку - цікавить



Натисніть кнопку - цікавить



Режим автора/письменника/творця



…/details/resources/











Деталі за посиланням







Аудіорозмови в режимі реального часу











Приклади



Приклади



Приклади



Висновки на основі ШІ (поки що доступно лише у США)







СТВОРЕННЯ СТОРІНКИ КОМПАНІЇ











Чому LinkedIn?

1)Відповідає кожен другий на запити (додає у контакти)

2)Близько 20% одразу відповідають

3)Близько 10% просять надіслати пропозицію у pdf



Важливі моменти

З 1 по 7 день публікація набирає –90% переглядів

Саме тому краще публікувати 

1 пост на тиждень



Пост і стаття у LinkedIn

Пост – те на що не потрібно клікати, щоб перейти

Стаття – це те на що потрібно клікати щоб перейти

2,7 % -пост

19 % -стаття



https://www.linkedin.com/sales/ssi

Ваш діловий індекс у LinkedIn



2 крок – після створення мережі

Пошук замовників

Зробити 
комерційну 
пропозицію

Встановити 
ціни 

Почати 
шукати 

замовників



Будь-яке ділове обговорення, будь то електронною 

поштою, телефоном чи іншими засобами масової інформації, має 

враховувати кілька моментів:

a) Деталі компанії, з якою зв’язалися

b) Проблеми, з якими стикається компанія, до якої

звернулися

c) Як ваш продукт/послуга може вирішити/допомогти

вирішити ці проблеми

d) Питання і відповіді з обох сторін

e) Наступні кроки щодо співпраці



Щоб презентувати комусь свій бізнес, ви повинні вказати:

• ім’я

• посаду

• компанію

• трохи контексту/що робить вас унікальними

• причину по якій зв’язалися

• заклик до дії

Крім того,

• Висловлюйте свої думки чітко та коротко, так, щоб вас було легко 

запам’ятати.

• Переконайтеся, що ви використали ввічливе, але дружнє привітання 

перед тим, як представити свою рекламну пропозицію, щоб зняти напругу.

• Використовуйте ім’я потенційного клієнта кілька разів під час обговорення, 

щоб підтримувати більш особисті стосунки.

Мета полягає в тому, щоб ваш потенційний клієнт захотів дізнатися більше 

про вас/ваш бізнес.



Привіт, [ім’я], це Джеймс з [компанії]. Приємно 

познайомитися!Я виробник вина з Угорщини, хочу 

працювати з такими імпортерами, як ви, щоб досягти 

[чогось].Ми робимо [щось унікальне], і я подумав, що 

вам буде цікаво дізнатися, як наш продукт може 

допомогти вам.Чи можете ви цього тижня поговорити 

про це далі?



Привіт, [ім’я], це Джеймс з [компанії].Для імпортерів 

вина, яким важко знайти [приклад], на відміну від 

конкурентів, наш [продукт/пропозиція/щось] має чудові 

результати у вирішенні [проблеми], оскільки 

[рішення].Я подумав, що наше рішення може 

допомогти вам, як і нашим клієнтам.Це правильний час 

для подальшого обговорення деталей?



Привіт, [ім’я], це Томас, менеджер з експорту компанії 

DrOrganics.Я зайшов до вашого профілю Linkedin і 

помітив, що у нас є [дещо] спільне.Наразі я шукаю/щось 

[(роблю) щось] і хотів би зв’язатися з нами, щоб запитати, 

чи зацікавлені ви підключитися та дізнатися, як ми 

можемо досягти [чогось].Це правильний час для 

подальшого обговорення деталей?



Холодні е-мейли

Обов’язкові 3 етапи:

• Ви використовуєте рядок «Від» і рядок теми, щоб поінформувати 

потенційного клієнта про проблему/можливість.

• Ви використовуєте вступну частину, щоб дати своєму потенційному 

клієнту РОЗГЛЯНУТИ рішення його проблеми або змусити його 

розглянути можливість.

• Ви використовуєте заклик до дії + підпис, щоб спонукати 

потенційного клієнта вжити заходів/ прийняти РІШЕННЯ.



Темплейт



УВАГА

Привернути увагу одержувача до певного повідомлення.Додайте 

елементи терміновості, викликайте цікавість і забезпечте 

персоналізацію.Ви також можете подякувати одержувачу за 

нещодавнє досягнення або представити тенденцію/подію, яка є 

нещодавньою та актуальною для галузі/регіону.

ІНТЕРЕС

Тримайте інтерес до теми.Запропонуйте допомогу для больової 

точки.

БАЖАННЯ

Викликайте бажання отримати ваш продукт/послугу, зазначивши їхні 

переваги та те, як це допоможе вирішити проблему потенційного 

клієнта.

ДІЯ

Вставте чіткий заклик до дії.





ПОХВАЛА

Почніть свою електронну пошту зі справжнього компліменту;

ОПИС продукту

Опишіть ваш продукт/послугу;

НАТИСНІТЬ

Опишіть переваги, які може запропонувати ваш продукт/послуга, і зацікавте 

його/її бажанням дізнатися більше.















Коли вас не має в офісі і ви не 

можете відповісти на пошту, 

обов’язково потрібно 

створювати автоматичну 

відповідь е-мейл наступного 

зразка



Використовуйте правильні інструменти для планування 

зустрічей!

Інша річ, яку ви можете зробити, що також продемонструє ваш 

професіоналізм, — це скористатися всіма онлайн-інструментами, які можуть 

допомогти вам полегшити зустрічі.

Наприклад, програми для планування зустрічей, такі як Calendly або Zoho. 

Ви можете легко створити обліковий запис і налаштувати розклад 

календаря/доступність для зустрічей зі своїми людьми, уникаючи 

непорозумінь і гарантуючи, що всі отримають нагадування. 

Таким чином ви будете повністю контролювати свій час і зможете 

підготуватися заздалегідь.

Частіше за все у практиці викоритовується Teams.



Парсер

Розширення для Chrome: 

AeroLeads, Hunter, Alore Email Finder, EmailDrop та Find That Email.

Безкоштовні сервіси: Online Email Extractor, Email Extractor Pro, AtSign, 

uScraper.

Парсери з сайтів: ZoomInfo, Octoparse, Skyrapp.io, RocketReach, 

Hunter.io.

Парсери для Twitter: Twitter Data Extractor, Social Media Extractor та 

багато інших.



Створення баз даних/ пошук 

клієнтів

Платформа для автоматизованого 

пошуку лідів на основі штучного 

інтелекту. Вона проводить аналіз понад 

200 млн компаній у реальному часі, 

підбираючи «теплих» лідів із 

валідними контактами під ваш ICP. Це 

можуть бути списки компаній або 

окремі ЛПР.



Створення баз даних/ пошук 

клієнтів

Ви можете шукати електронні адреси, 

використовуючи лише назву компанії. 

Парсер позиціонує себе як чудове 

рішення для маркетингу, бізнесу чи 

торгівлі. З ним можна підвищувати 

ефективність роботи Sales-відділу, 

оптимізувати рух ліда по вирві та 

отримувати важливі дані про поведінку 

лідів.



Створення баз даних/ пошук 

клієнтів

це розширення для Chrome. 

Призначений для масового пошуку 

електронних адрес у B2B-сегменті. 

Працює з будь-якими джерелами, 

включаючи LinkedIn та сайти компаній. 

У плагіна зрозумілий інтерфейс із 

зручною навігацією.



Створення баз даних/ пошук 

клієнтів

інструмент для ефективного 

сканування та парсингу даних (email-

адрес).



Створення баз даних/ пошук 

клієнтів

це розширення для Chrome. Для 

парсингу потрібно лише ввести домен 

та розпочати пошук. Інструмент 

проводить перевірку адрес на 

коректність, дозволяє здійснювати 

групові та масові операції. Є API, який 

можна використовувати для вирішення 

ваших завдань.



Створення баз даних/ пошук 

клієнтів

це розширення для Chrome. У базі 

даних інструменту містяться контакти 

більше 450 млн. фахівців і 17 млн. 

компаній по всьому світу. Передбачено 

розвинений та масовий пошук, є API, 

«розумні звіти та багато іншого.



Створення баз даних/ пошук 

клієнтів

це розширення для Chrome. Зручний 

інструмент для пошуку потенційних 

клієнтів, формування та сегментування 

списків та їх експорту до CRM. Дає 

повний контроль над процесом 

отримання даних, дозволяє відвідати 

практично будь-який профіль LinkedIn 

та знайти електронну пошту людини.



Реклама



Додати картку



Ви вирішуєте, кому показувати

рекламу, а кому ні





Исследование по 
продвижению 
бренда



Вставити код

Відслідковування на

Сайти та

Згенерувати 

Необхідні 

лідогенераційні

Форми

Або додати лендінг















https://promote.telegram.org/



ЗАБОРОНЕНИЙ

• Китай
• Россія (2018)
• Іран
• Північна Корея
• Саудівська Аравія (періодично)
• Єгипет (періодично)

VPN



Реклама в Telegram

Рекламні повідомлення в Telegram відображаються у великих 
загальнодоступних каналах «один до багатьох» із понад 1000 
передплатниками та мають 160 символів. 

Рекламні повідомлення ґрунтуються виключно на темі загальнодоступних 
каналів, на яких вони показуються.Це означає, що дані користувача не 
видобуваються й не аналізуються для показу реклами, і кожен користувач, 
який переглядає певний канал у Telegram, бачить одні й ті самі 
спонсоровані повідомлення.



Контекстна реклама 

Рекламодавці можуть вибрати:
• мову та 
• приблизну тематику каналів, на яких буде відображатися їхня реклама. 

Також можна вибрати певні канали, де буде показуватися певна реклама, 
або додати певні канали, де вона не відображатиметься. 

Це дозволяє рекламодавцям показувати точні й ефективні оголошення, 
зберігаючи при цьому конфіденційність користувачів. 



Оголошення з дотриманням конфіденційності

На відміну від інших додатків, Telegram не відстежує та не профілює 
користувачів на основі їх взаємодії зі спонсорськими повідомленнями чи 
іншими видами діяльності. 

«Ми також забороняємо зовнішні посилання в спонсорованих 
повідомленнях, щоб сторонні сторони не могли шпигувати за нашими 
користувачами. Ми віримо, що кожен має право на конфіденційність, і 
технологічні платформи повинні це поважати.»



Як отримати рекламний кабінет?



Як отримати рекламний кабінет?

1) Ввести свій номер на сторінці https://promote.telegram.org/

На цей номер повинен бути встановлений попередньо телеграм

2) Підтвердити у телеграм

https://promote.telegram.org/


Зареєстрований акаунт





Обрати із списку:







Оголошення стягуються на основі ціни за тисячу показів (CPM), тобто 
ціни за тисячу переглядів оголошення.

Оголошення відображається, коли його ставка CPM перемагає на 
автоматичному аукціоні, який визначає найкращу ставку CPM для місця 
публікації.

Щоб забезпечити та підтримувати високу якість рекламного вмісту, для 
запуску реклами на рекламній платформі Telegram необхідно внести 
мінімальний аванс у розмірі 2 000 000 євро.З цього платежу Telegram 
зберігає 1 000 000 євро як депозит, а решту суми надає рекламодавцю, 
щоб витратити його на показ реклами.



Якщо контракт розірвано, а рекламодавець витратив на рекламу 
менше 10 000 000 євро протягом попередніх 12 місяців, Telegram 
утримує депозит у розмірі 1 000 000 євро.

Якщо контракт розірвано, а рекламодавець витратив більше 10 000 
000 євро на рекламу протягом попередніх 12 місяців, депозит у 
розмірі 1 000 000 євро повертається.

Усі оголошення мають відповідати Умовам використання рекламної 
платформи та Політиці та вказівкам щодо реклами Telegram.





Рекламне оголошення може з'явитися лише після 
перегляду нових повідомлень у каналі.



У каналах Telegram зараз зустрічається реклама, яку 
публікують власники Telegram-каналів у вигляді 
звичайних повідомлень. Офіційні рекламні 
повідомлення, які впроваджує Telegram, будуть 
набагато комфортнішими для користувачів.













Де соціальні мережі не спрацюють?

Там де їх нема!

або там,

де у людей немає мобільних телефонів!

або покриття!



За даними Організації Об’єднаних Націй, 

майже 3 мільярди людей – або 37% населення 

світу – ніколи не користувалися Інтернетом, 

незважаючи на пандемію Covid-19.



https://www.mobileconnectivityindex.

com/index.html#year=2022



https://www.mobileconnectivityindex.com/index.html#year=2022



Дякуємо за увагу

people2people.com.ua

catalogue.people2people.com.ua

export.people2people.com.ua

import.people2people.com.ua

people2people.com.cn

people2people.info
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